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Alternativa
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Carga horaria: 4 horas semanales y 60 horas totales

Lunes de 18 a 22 horas — Anfiteatro E

Profesor Adjunto: Ramon Burgos
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“Lo popular nombra en la América Latina contemporanea, y de manera radical,
aguello que esta fuera de lo visible, lo decible y lo enunciable. O que, cuando se
vuelve representacion (...), no puede administrar los modos en que se lo enuncia”.
Pablo Alabarces, Resistencias y mediaciones.

INTRODUCCION

A partir de las décadas de 1960 y 1970, el campo de la comunicacion en
América Latina se poblé “de una constelacion de apellidos emparentados entre si”/,
dos de los cuéles especifican los nombres de esta asignatura: alternativa y popular.

Gabriel Kaplun destaca que “el origen de estos apellidos es en parte comun y
en parte diferente”, debido a que distintos movimientos politicos, religiosos,
educativos y sociales, tuvieron que ver con ellos. Y resalta que “las diferencias entre
estos movimientos y en su propio interior implican tambien modos distintos de

entender la comunicacion y sus apellidos™ .

Las primeras experiencias de lo que luego fuera denominado genéricamente
“Comunicacién Alternativa” datan de la década de 1940. Los hitos fundadores de
esta tradicion latinoamericana de la comunicacion fueron, por un lado, el
surgimiento de las radios mineras en Bolivia y, por otro, la aparicion de la radio
educativa Sutatenza en Colombia.

Sin embargo, los abordajes teéricos de lo que hoy podemos llamar “campo
de la Comunicacion Alternativa” son posteriores a las distintas experiencias que se
fueron desarrollando en América Latina. No obstante, hay que senalar que anterior
y paralelamente, se produjo una importante produccion tedrica sobre otras formas
de la(s) cultura(s) popular(es) que fueron capitalizadas por este campo.

Vinelli y Rodriguez Esperén afirman que “la comunicacion alternativa no
puede ser conceptualizada como un ‘a priori’ a la experiencia. El concepto se

realiza en la practica; fuera de la practica no significa nada™”.

' Kaplin, G.: “La comunicaciéon comunitaria”, en AAVV: Medios de comunicacion. El escenario
iberoamericano. Espana, Ariel/Fundacion Telefonica, 2007: 311.

2 bid.: 311-312.

' Vinelli, N. y Rodriguez Esperdén, C.: Contrainformacion. Medios alternativos para la accion politica.
Buenos Aires, Pena Lillo, 2004: 25,



Esas primeras experiencias se desarrollaron y extendieron -como vya
mencionamos- especialmente a partir de las décadas de 1960 y 1970, en un contexto
de grandes movilizaciones populares. Asi es que la Comunicacién Alternativa
surglo en Ameérica Latina “comprometida con los movimientos sociales y la critica
frente a la sociedad imperante”*.

Sin embargo, la diversidad de practicas imposibilita la conceptualizacién
unica de la Comunicacion Alternativa, en tanto cada una de ellas pone el acento en
diferentes elementos. Por ejemplo, a principios de los anos ‘80, Regina Festa
registro  treinta y tres términos diferentes que distintas experiencias
latinoamericanas y brasilenias tomaron para definirse. Entre otras se pueden
mencionar -ademas de alternativa y popular- comunitaria, alterativa,
participativa, de base, emergente, de resistencia, liberadora, dialdgica, de los
oprimidos, horizontal®.

Por lo tanto, -como sostiene Denise Cogo- “la opcién por uno u otro término
informa acerca de las multiples intenciones de los sujetos en subrayar, excluir,
relacionar, distinguir, reafirmar, contrastar, en lo que concierne a contenidos,
medios, formas, espacios y contextos de desarrollo” de la comunicacién
alternativa, asi como “orienta también sobre las marcas de inclusién en
determinados paradigmas o momentos histdricos”®.

Entonces, la propuesta —tal como plantea Kejval-, es pensar este recorrido
desde una perspectiva “relacional” que entienda a la comunicacion alternativa vy
popular como “un proceso y no un estado”, que apunte a la construccion “de

espacios de comunicacion en diversas dimensiones” 7.

Uno de los pioneros latinoamericanos en la sistematizacion de los estudios
sobre las experiencias de Comunicacion Alternativa es Maximo Simpson Grinberg,
quien plantea los distintos usos que se hacen de ella. Sin embargo, pese a esa

! Altaro Moreno, R. M.: “Culturas populares y comunicacién participativa: en la ruta de las
redefiniciones”, en Revista Electronica Razon y Palabra N° 18. México, mayo-julio de 2000: 1.

* Citado en Cogo, D.: “La pluralidad como desafio a la comunicacion de los “excluidos’ en Brasil y
en Latinoameérica”, en Revista Diglogos N° 58. Lima, FELAFACS, 2000: 34.

* Cogo, D.: op.cit.: 30.

" Kejval, L.: Truchas. Los proyectos politico-culturales de las radios comunitarias, alternativas y populares.
Buenos Aires, Prometeo, 2009: 19.



diversidad sefiala un denominador comun: en todos los casos la comunicacion
alternativa constituye una opcién frente al discurso dominante®.

Como senala Alfredo Paiva -otro de los investigadores pioneros- “las
experiencias alternativas de comunicacion surgen a partir de la necesidad de
contar con instrumentos propios para la gestacion y desarrollo de un proyecto
global de transformacién social -que obviamente incluye a la comunicacion- pero
que no es un ‘proyecto comunicativo’ sino, en rigor, un proyecto politico™.

Este proyecto es lo que algunos autores denominan “proyecto politico-
cultural” y se traduce en los objetivos que guian el accionar del medio. Segun
Villamayor y Lamas: “los objetivos politico-culturales presentan el norte al que se
quiere apuntar y marcan todos los restantes objetivos (...). El perfil politico y
cultural es el que dice qué somos, como nos definimos y hacia donde vamos™".

A su vez, Simpson Grinberg expone dos tendencias predominantes para la
conceptualizacion de lo alternativo en Latinoamérica. Por un lado, la comunicacién
que surge en respuesta a la estructura transnacional de los medios de
comunicacién masiva; y por el otro, lo alternativo en funcion de los vinculos con
sus proyectos de cambio social®.

En esta linea se inscribe también la precursora definicion de Margarita
Graziano, definiendo a la comunicacion alternativa como “aquellas relaciones
dialogicas de transmision de imagenes y signos que estén insertas en una praxis
transformadora de la estructura social en tanto totalidad” .

Otros autores, como Marengo, definen a la Comunicacion Alternativa como
la necesidad de oponer un discurso diferente al discurso hegemonizador,
entendiendo que un medio de comunicacion alternativo articula sus practicas con
la conformacién de una agenda de trabajo diferente a la de los medios

¥ Simpson Grinberg, M.: “Comunicacién Alternativa y democracia entre la vanguardia y la teoria de
la dependencia”, en Revista Nueva Sociedad N° 71. Venezuela, marzo-abril de 1984: 31.

“ Paiva, A.: “La comunicacién alternativa: un tema para la accion”. Ponencia presentada en el 1°
Eoro Internacional de la Comunicacion Social. Perd, FELAFACS, 1982: 5.

0 Villamayor, C. y Lamas, E.: Gestion de la radio comunitaria y ciudadana. Quito, FES/AMARC, 1998
b1.

11 Simpson Grinberg, M.: Comunicacion alternativa y cambio soctal, México, Premia editora, 1986.

12 Graziano, M.: “Para una definicion altemativa de la comunicacion”, en Revista Ininco N” 1.
Venezuela, Universidad Central de Venezuela, primer trimestre de 1980: 72.




hegemonicos. Asi “la agenda del dia se construye por lo que no se dice desde los
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grandes medios”".

En otro sentido y utilizando una metafora organicista, Peter Lewis
caracteriza a los medios alternativos como “anticuerpos producidos (...) como
proteccion contra el descuido, la insensibilidad y la irracionalidad de los medios
tradicionales”", creyendo que los medios alternativos surgen “inevitablemente”
ante los sistemas mediaticos “inadecuados”.

Roncagliolo, por su parte, enfoca lo alternativo en la busqueda de “una
comunicacion que cambie, que transforme, que altere el orden de las cosas
existentes” y de “una comunicacion horizontal y dialogal™ ™.

En este ultimo aspecto influyen los aportes realizados por Paulo Freire, con
la construccién de un concepto de comunicacion que se aleja del modelo lineal
ingenieril vinculado a la idea de transmision, para relacionarlo con la voluntad de
dialogo'®, teniendo en cuenta la participacion de todos los actores en los disenos de
alternativas comunicacionales, para “democratizar la comunicacion como lucha
politica alternativa al sistema comercial, masivo y transnacional” .

En esta linea emerge el desarrollo de la comunicaciéon comunitaria (cuestion
que tue abordada en la asignatura correlativa: Practica en Comunicacion Comunitaria
e Institucional). Siguiendo esta linea, Gumucio Dagréon Alfaro pone el énfasis en
atender aquellas experiencias que estén establecidas en una comunidad y no hayan
surgido como proyectos de instituciones ajenas, ni estén condicionadas por

insumos de organizaciones auspiciantes'®.

13 Marengo, D.: “La hegemonia y los aparatos ideolégicos del Estado”, en Revista Tram(pjas N° 40,
La Plata, Facultad de Periodismo y Comunicacién Social, Universidad Nacional de La Plata, octubre
de 2005: 43,

4 Lewis, P.. “Los medios alternativos de comunicaciéon en un contexto social y tedrico
contemporaneo”, en Estudios y documentos de comunicacion de masas N° 107. Medios de comunicacion
alternativos: la conexion de lo mundial a lo local. Paris, Ediciones UNESCOQO, 1995.

15 Roncagliolo, R., “Alterar al Alter”, en La Tribu. Comunicacion alternativa. Buenos Aires, Ediciones
La Tribu, 2000: 87.

6 Citado en Sanguinetti, L. ef al: “Las otras ideas en la comunicacion. Informe para una genealogia”,
en Revista Oficios Terrestres N° 6. La Plata, Facultad de Periodismo y Comunicacion Social,
Universidad Nacional de La Plata, 1999: 184

17 Alfaro, R. M.: “Participacion... ;para qué? Un enfoque politico de la participacion en la
Comunicacion Popular”, en Revista Dialogos N° 22. Lima, FELAFACS, noviembre de 1988: 60.

18 Dagron Alfaro, G.: Haciendo olas. Historias de comunicacion participativa para el cambio social, La Paz,
Fundacion Rockefeller, 2001.




Otros autores hacen hincapié en el autofinanciamiento como un elemento
para distinguir una practica de Comunicacién Alternativa de la que no lo es. Asi,
en una de las matrices de analisis que propone Herrera Miller para el estudio de
las radios mineras bolivianas, sefiala la capacidad autogestionaria y autonoma que
permitiria a los medios “sustraerse a presiones externas (...) y guiarse
exclusivamente por las decisiones colectivas”".

En definitiva, todos estos aportes o matrices propuestos sirven para delinear
una definicion de la Comunicaciéon Alternativa o al menos, para lograr una
caracterizaciéon de la misma. Pero estos aspectos no pueden ser tomados en forma
aislada, sino siempre sujetos a las practicas que se intentan denominar. Es por esto
que algunos aportes seran validos en algunas experiencias y no en otras. Asi, para
entender una experiencia alternativa o popular de comunicacién sera necesario
también ubicarla en un espacio-tiempo determinado, para obtener una “definicion
siempre parcial y coyuntural de qué es lo alternativo en cada momento”?*’, dejando
en claro -en definitiva- que “la comunicacion alternativa se presenta mas como una
nocion que como un concepto definido, nocion surgida de experiencias concretas y

r J'.ll‘"}]

de proyectos politicos de transformacion”*

En un escenario latinoamericano marcado por transformaciones de distintos
tipos y grados que algunos autores denominan como postneoliberalismo, hablar de -
y desde- la comunicacién alternativa y popular adquiere una nueva relevancia.

En el caso de la Argentina, en los tltimos anos, especialmente a partir de la
profunda crisis del 2001/2002, las experiencias en comunicacion alternativa, popular
y comunitaria comenzaron a expandirse a lo largo del pais. Luego de mas una
década en la que parecian estar olvidadas, “pasadas de moda”, estas otras maneras
de construir la comunicacion encontraron mejores condiciones de expresion.

Estas practicas desarrolladas en este nuevo contexto, construyen un espacio
propicio para su (re)discusion en el marco de la vida académica y para plantear
nuevos desafios de intervencion tedrica y practica. Basta pensar solamente en el

1” Herrera Miller, K.: ;Del grito pionero... al silencio? Las radios sindicales mineras en la Bolivia de hoy,
Bolivia, Rural Editores, 2006: 21.

% Mangone, C.: “Qué hay de nuevo viejo, alternatividad y clases sociales”, en Cuadernos criticos de
comunicacion y cultura N° 1, Buenos Aires, Carrera de Ciencias de la Comunicacion, Facultad de
Ciencias Sociales, Universidad de Buenos Aires, 2005: 202,

1 Colectivo Cono Sur: “Alternatividad en internet: tres experiencias en la Red”, en Vinelli, N. y
Rodriguez Esperdn, C. (compiladores): op.cit.: 89.




proceso de debate que se dio en torno a la Ley de Servicios Audiovisuales. Distintos
actores de la carrera de Ciencias de la Comunicacién participaron en diferentes
instancias de discusion y el tema fue tratado en las aulas a lo largo del 2009. La
sancion de la Ley abre la posibilidad de imaginar, proyectar y desarrollar medios
alternativos, universitarios, comunitarios, pensados sobre otras logicas de produccion y
circulacion.

La propuesta de esta asignatura transita, en definitiva, en las preguntas y en
las posibilidades que presenta este vinculo entre lo alternativo y lo popular en Salta,
en nuestra region, en Argentina.

El surgimiento de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion en la
Universidad Nacional de Salta da cuenta del cambio de situacion mencionado,
haciendo hincapié en la importancia de que esta carrera responda “a las necesidades
de una sociedad local atravesada por lo mediatico, ofreciendo nuevas formas de
comunicacion que optimicen las redes comunitarias (...) democratizando las
politicas de comunicacién generando alternativas de comunicacion acorde a las
nuevas necesidades de instituciones, empresas y comunidades ubicadas en los
diversos territorios de la region”*.

En este sentido, el campo de la comunicacion alternativa y popular es un
espacio propicio que tiende a la “formacion de especialistas en comunicacion desde
una perspectiva que se sustenta en los valores humanisticos”, respondiendo a uno
de los perfiles propuestos por la carrera para “desarrollar preferentemente su
practica profesional en el ambito de medios alternativos de comunicacion (radios y
publicaciones barriales, parroquiales, municipales y/o comunitarias en general)”*.

En definitiva, la apuesta es recorrer un camino que lleve -como lo planteaba
Berrigan- a un tipo otro de comunicador, que restituya lo que esta “fuera de lo
visible, lo decible y lo enunciable”* y que considere, entonces, lo alternativo como
aquellas practicas —no solo discursivas- “que rompen el consenso hegemonico” y

2 Plan de Estudios de la Carrera. Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion, Facultad de
Humanidades, Universidad Nacional de Salta, 2005.

3 [bid

14 Alabarces, P.: “Introduccion. Un itinerario y algunas apuestas”, en Alabarces, I. y Rodriguez, M.
G. (compiladores): Resistencias y mediaciones. Estudios sobre cultura popular. Buenos Aires, Paidos,
2008: 25




proponen “otras interpretaciones que disputan, cuestionan o ponen en interdiccion las

narrativas hegemonicas”*.

* Ammann, A. B. y Da Porta, E.: “Lo alternativo y lo mediatico, dos dimensiones para rasgar la
hegemonia cultural”, en: Rutas alternativas de la comunicacion. Procesos de significacion social, ideologia
y poder. Cordoba, Ferreira editor, 2008: 17.




OBJFTIVOS (generales y especificos)

L Reconocer los distintos elementos que caracterizan a la comunicacion
alternativa y popular.
+ Identificar y analizar las transformaciones tecnoldgicas y organizacionales

producidas en el campo de la comunicacion alternativa y popular en

diferentes ambitos y contextos.

<» Promover un aprendizaje colaborativo que estimule el dialogo entre practica
y teoria.

%+ Profundizar la construccion de articulaciones con otros campos de la
comunicacion social.

“» Reflexionar y debatir sobre las actitudes del comunicador que se desempena

en proyectos de comunicacion alternativa y popular.

CONTENIDOS
El Plan de Estudios de la Carrera consigna para esta asignatura los siguientes

contenidos minimos: “Comunidad, sociedad y comunicacion. La comunidad como concepto
en América Latina. Teoria cultural y teorias de las culturas populares. Lo popular en
distintos paradigmas culturales y politicos. Cultura popular y cultura de masas: limites de
las categorias. Las culturas populares y el periodismo cultural. La prensa popular:
definiciones y caracteristicas del género.

La comunicacion alternativa: grdfica, radial,  televisiva, cinematogrifica,
videoartistica. La dimension social econdomica, tecnoldgica, artistica y cultural de la
comunicacion alternativa. Politicas culturales y alternatividad. El periodismo cultural
alternativo. Problemas de gestion alternativa: cogestion, autogestion, cooperativismo.
Vanguardia y mercado. El concepto de red en la comunicacion alternativa. Propuesta de

diserio y ejecucion de prdcticas de comunicacion alternativa”.

Para el desarrollo de la asignatura en el ciclo lectivo 2010 nos proponemos

organizar los contenidos en las siguientes unidades:

Unidad introductoria
Comunidad, sociedad y comunicacion. Miradas de época.




Unidad 1: Rastreando las huellas de lo popular.
Teorias de las culturas populares.
La comunicaciéon alternativa y la comunicacion popular: nociones basicas
provisorias. Problemas tedricos sobre la masividad y lo popular en la

comunicacion.

Unidad 2: Dimensiones y experiencias de la comunicacion alternativa y popular.
Surgimiento y desarrollo de la comunicacion alternativa. Los cambios de
escenario y su impacto en las practicas.

La comunicacion alternativa y popular: experiencias graficas, radiales y
audiovisuales. La perspectiva de genero.
La dimension tecnoldgica y organizacional de la comunicacion alternativa y

popular.

Unidad 3: Desafios politico institucionales para la construccién de la ciudadania
comunicativa en épocas de globalizacion.
Redefiniciones y desafios politicos culturales de la comunicacion alternativa y
popular en un escenario globalizado. Caminos hacia una ciudadania
comunicativa. Observatorios y veedurias de medios.
El concepto de red en la comunicacion alternativa. Propuesta de diseno y
ejecucién de practicas de comunicacion alternativa. Problemas de gestion

alternativa: cogestion, autogestion, cooperativismo.

METODOLOGIA

Los contenidos de la asignatura conducen a una organizacion en forma de
seminario, lo cual no es posible de acuerdo a la estimacion de alumnos: 150
aproximadamente. Sin embargo se tendera a la interactividad entre los docentes y
alumnos para construir un espacio de discusion, reflexion y produccion que permita
generar un lugar de trabajo que posibilite la heterogeneidad de lecturas y opiniones.

Las clases se proponen como tedrico-practicas. En primer lugar con la
presentacion de bloques tematicos organizadores, de acuerdo a los contenidos del

Programa. Posteriormente se producira el intercambio y la reflexion sobre lo
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expuesto, a partir de la introduccion de la bibliografia seleccionada y organizada
progresivamente para ampliar el marco tedrico.

Se ofrecera la posibilidad de consultas individuales y grupales para resolver
las dificultades de los alumnos, de manera presencial y a traves del Blog de la
asignatura (http:_ﬂ’u'y_-:-'h-*._|:=n_puInrynltenm_t_i vaunsa.blogspot.com).

Se realizara una evaluacion procesual, atendiendo al cumplimiento de las

tareas previamente acordadas: lecturas, exposiciones, participacion, informes,
exposiciones, trabajos practicos, etc. El monitoreo de la marcha de las actividades y
aprendizajes se realizara a través de intercambios en cada una de las instancias
mencionadas. De esta manera se podra hacer una constante evaluacion del
proceso, lo cual permitira hacer los cambios necesarios en el trabajo del equipo
docente.

Entre los instrumentos didacticos propuestos estan las exposiciones
dialogicas de los docentes que buscaran la integracion de los textos seleccionados,
ejercicios de analisis, dinamicas grupales y trabajos con material audiovisual para

su analisis.

SISTEMA DE CURSADO, EVALUACION Y PROMOCION

La asignatura contempla la promocion. Los aspectos que seran evaluados en
cada sesion de trabajo y en la produccion final son los siguientes:
Lectura de la Bibliografia.
Apropiacion de los contenidos conceptuales.
Cumplimiento de las consignas y los formatos solicitados.

]

Capacidad de dialogo e intercambio.

Para lograr la promocion hay que cumplir los siguientes requisitos:

- un 70% de asistencia a las clases tedricas y practicas.

- la aprobacion del 70% de trabajos practicos e informes solicitados.

- un parcial aprobado con nota igual a 7 (siete) o mas.

- la produccién de un trabajo integrador final que debera ser defendido en
un coloquio a desarrollarse en una jornada de cierre de la asignatura.
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Para lograr la regularidad y rendir en mesa de examen examinadora, hay que
cum plir los siguientes requisitos:

- un 50% de asistencia a las clases practicas.

- la aprobacién del 50% de trabajos practicos e informes solicitados.

- un parcial aprobado con nota igual a 4 (cuatro) o mas.

- la produccién de un trabajo integrador final.

El parcial sera tomado el 19 de abril y su recuperatorio el 31 de mayo. La
entrega de la produccién final integradora sera el 30 de junio.

Para cursar la asignatura Comunicacion Popular y Alternativa los alumnos
deberan tener regularizada Prictica en Comunicacion Comunitaria e Institucional. Para
rendir o promocionar la asignatura deberan tener aprobada la correlativa

correspondiente.
Los alumnos que deseen rendir la materia en condicion de libres, deberan

entregar antes de la mesa examinadora un trabajo cuyas caracteristicas deberan

acordar previamente con el equipo de catedra.

CARACTERISTICAS DE LA PRODUCCION FINAL

El trabajo final consistira en la realizacion de un mapeo de experiencias de
comunicacion alternativa y popular en la provincia de Salta.

Cada trabajo seleccionara un caso (que no podra ser tomado por mas de dos
grupos) y justificara su eleccion a partir de la elaboracion de una Ponencia (ver
condiciones en el Anexo).

Una segunda opcién de trabajo final es la realizacion de una intervencion
comunicacional para una organizaciéon comunitaria o social de la provincia de Salta,
que integre los contenidos con la asignatura correlativa: Prictica en Comunicacion
Comunitaria e Institucional. Las caracteristicas de dicho trabajo se iran abordando a lo

largo de la cursada.
El documento a presentar -escrito y en soporte digital- sera producido en

grupo, con un minimo de tres y un maximo de cinco integrantes.
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BIBLIOGRAFIA POR UNIDADES*

« UNIDAD INTRODUCTORIA

Bibliografia obligatoria:

o Feinmann, José Pablo: Del “pueblo” a la “gente”. Diario Pdgina/12, 18 de
noviembre de 2000. |

o Kaplan, Gabriel: “La comunicacién comunitaria”, en Medios de Comunicacion.
El escenario iberoamericano. Espana, Fundacion Telefénica/Ariel, 2007: 311-320.

o Reguillo, Rossana: “En los margenes del miedo. Discursos, miedos, poderes”,
Ponencia presentada en Seminario América Latina en el Siglo XXI: Comunicacion
y Poder-es. Ecuador, ALER, Universidad Andina 5imon Bolivar, 24 de marzo
de 2009.

o Rincén, Omar: “Miradas de época”, en Rgvista Signo y Pensamiento N® 27.
Santafé de Bogota, Facultad de Comunicacién y Lenguaje, Pontificia
Universidad Javeriana, 1995: 7-10.

Bibliografia complementaria:

o Beltran, Luis Ramiro: “La comunicacién para el desarrollo en Latinoamerica:
un recuento de medio siglo”, en Loreti, Damian, Mastrini, Guillermo y
Baranchuk, Mariana (compiladores): Participacion y democracia en la Sociedad de
la Informacién. Actas del Il Congreso Panamericano de Comunicacion. Buenos
Aires, Prometeo/Universidad de Buenos Aires, 2007: 149-187.

o Lopez de la Roche, Fabio y Martin Barbero, Jests (editores): Cultura, medios y
sociedad. Santafé de Bogota, Centro de Estudios Sociales, Universidad
Nacional de Colombia, 1998: 13-24.

o Reguillo, Rossana: “Cuatro ensayos de comunicacion y cultura para pensar lo
contemporaneo”, en Revista Oficios Terrestres N* 9/10. La Plata, Facultad de
Periodismo y Comunicacién Social, Universidad Nacional de La Plata, 2001:

66-76.

% La bibliografia podra sufrir modificaciones, adecuaciones y/o actualizaciones durante el
desarrollo de la cursada para optimizar los resultados de la misma.
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Tordini, Ximena: “Nucleos problematicos de la comunicacion alternativa en
la contemporaneidad”. Mimeo, ponencia presentada en la [ Jornada de
Comunicacién Alternativa. Cérdoba, Escuela de Ciencias de la Informacion,
Universidad Nacional de Cérdoba, 8 de agosto de 2008.

UNIDAD 1 -RASTREANDO LAS HUELLAS DE LO POPULAR.

Bibliografia obligatoria:

&

@

O

()

(@)

Alabarces, Pablo: “Introduccion. Un itinerario y algunas apuestas”, en
Alabarces, Pablo y Rodriguez, Maria Graciela (compiladores): Resistencias y
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TV Vive, Argentina, 2007, 16".

=+ Grito de mujer. Diego Ricciardi, Argentina, 2008, 12".

** La Estrategia del Caracol. Sergio Cabrera, Colombia, 1993, 105’

:* La revolucion no serd transmitida. Kim Bartley y Donnacha O'Briain, Venezuela,
2003, 74'.

: Padres nuestros. La iglesia que desobedecio al poder. Roberto Leonardo, Argentina,
2003, 47".
Wayruro. 15 arios de comunicacion popular. Wayruro Comunicacion Popular,
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ANFEXO: Normas para la presentacion de trabajos al FORO DE ESTUDIANTES en el

marco del VIII Encuentro Nacional de Carreras de Comunicacion. “Sobre Navegaciones y

territorios. Investigacion, Intervencion y Contextos de la Comunicacion”.

oclavo

T enNacom
El Foro de estudiantes es un ambito para que quienes cursan carreras de Comunicacion,
puedan presentar trabajos finales de materias, ensayos, avances de tesis o participar de

paneles de discusion.

Ejes tematicos:
Estado, poder y medios.

Comunicacién/cultura: interpretacion en contexto.
Comunicacién y estudios sobre jovenes.

Mundos tecnoldgicos, animacion e imaginarios sociales.
Formaciéon de comunicadores y escenarios laborales.
Comunicacion, disefio y publicidad.

Los trabajos deberdn ser acompanados por el nombre y correo electronico del/la docente
que avala su presentacion y enviados a: forofenacom.dassucse.edu.ar.

Normas para la presentacion de resumenes:

L.os resimenes deberan respetar un maximo de 400 palabras. El texto debera estar escrito
en un archivo con extension .doc, la tipografia debera ser de cuerpo 12, tipo de letra Times
New Roman, con interlineado de 1,5. Debajo del mismo se deberan destacar tres palabras

clave (key words).

Normas para la presentacion de ponencias completas:

l.as ponencias deberan redactarse en formato de hoja A4, con tipografia Times New
Roman 12, interlineado 1,5. Tendran una extension minima de 12 paginas y una maxima
de 20.

Deberdn estar encabezadas por el titulo del trabajo en Times New Roman 14, negrita.
Debajo del cual debera constar Apellido y Nombres del/los/las autores/as y entre
parentesis la pertenencia institucional.

Las notas deberan ir a pie de pagina y la bibliografia al final del trabajo.

Fl sistema de cita sugerido es el de la APA (American Psychological Assodation).

* Envio de resumenes hasta el 25 de junio de 2010.
* Envio de trabajos completos hasta el 16 de julio de 2010.
A
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