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OBJETIVOS

e Colaborar en la apropiacion de los aspectos centrales de los principales paradigmas teéricos
del campo de las Ciencias de la Comunicacion en permanente referencia a las teorias
propias de las ciencias sociales en su conjunto.

e Aportar herramientas tedricas y metodologicas provenientes de diferentes lineas del campo
de la teoria de la comunicacidn con el fin de facilitar la lectura critica tanto de textos
tedricos como mediaticos y culturales.

e Facilitar los procesos de apropiacion del metalenguaje propio de la disciplina puestos de
manifiesto en la producciéon permanente de textos segun los canones vigentes en la
academia.

e Favorecer la construccion de un pensamiento analitico, capaz de reconocer, describir y
operativizar los principales aportes provenientes de las diferentes teorias que se analizaran a
lo largo del curso.

e Iniciar la formacion de los estudiantes en minimas practicas de investigacion con la
finalidad de formar profesionales criticos y comprometidos con la realidad social local y
nacional.

CONDICIONES DE PROMOCION

Alumnos regulares: Regularizaran la materia los estudiantes que asistieron al 75 % de los
encuentros considerados como practicos. Asimismo, los que aprobaran el 100% de los trabajos
cscritos con valor de examen parcial o de final —cuya modalidad v numero se acordaria con
anterioridad, como asi también el 75 % de los practicos realizados durante el afio. El examen final
de la materia sera la resolucion de consignas por escrito.

Alumnos promocionales: Quedaran en situacion de promocionar la materia los estudiantes que
asistieran al 80 % de los encuentros tanto tedricos como practicos. Ademas, quienes aprobaran el
100% de los practicos escritos con valor de examen parcial y del 80 % de los practicos restantes. La
promocion requerira de la elaboracion de un trabajo escrito, de caracter individual, y de su defensa
en un coloquio —cuya fecha final se fijara oportunamente v la nota no debe ser inferior a 7 (siete).

Alumnos libres: Los estudiantes que por uno u otro motivo no cumplieren con los requisitos de
promocionalidad y/o regularidad deberan realizar un examen escrito final frente a un tribunal. Se
consideraran textos de lectura obligatoria los que figuran en la bibliografia.
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METODOLOGIA

La metodologia implementada a lo largo del curso seran las correspondientes a las del
aprendizaje cooperativo. También se implementan estrategias correspondientes a las modalidades
de taller y de seminario, a lo que se sumaran las exposiciones de lecturas individuales y grupales
para lo cual se utilizaran diferentes técnicas —paneles y mesas redondas, entre otras. Ello permitird a
los alumnos la participacion permanente y una practica continua del discurso tedrico tanto en su
aspecto oral y como escrito. Cabe mencionar que se considerardn actividades centrales y
obligatorias: la lectura y el comentario aulico permanente de los textos teéricos y la produccion
permanente de trabajos escritos individuales que den cuenta tanto de las lecturas realizadas como de
la mayor o menor fluidez en la apropiacion del metalenguaje propio de la asignatura.

EVALUACION

Se realizard una evaluacién procesual, atendiendo al cumplimiento de las tareas
previamente acordadas (lecturas, exposiciones, participacion, informes, encuestas, exposiciones,
etc.) en tiempo y forma. Se prestara una particular atencién al cumplimiento de las actividades
obligatorias para la promocionalidad (asistencia, presentacion de practicos orales o escritos y de
trabajos con valor de examen parcial o final).

CONTENIDOS

L- La comunicacién como objeto de estudio
I.1 La_comunicacién como objeto de estudio: Problematicas actuales en los estudios de
comunicacion. Los diferentes objetos de estudio en las ciencias de la comunicacién.
1.2. Los nuevos escenarios de la comunicacién: La comunicacion en relacién a la cultura, la
economia, la tecnologia, la politica y el poder. La sociedad y las redes.
1.3. Comunicacién en enclaves interculturales: la heterogeneidad constitutiva de la sociedad
y sus vinculaciones con los procesos comunicionales. Los rasgos diacriticos y los campos
de interlocucion.

IL- Primeras reflexiones: las Teorias Administrativas y los modelos explicativos de la
comunicacién masiva.
IIL.1.: Los modelos comunicativos: Formulaciones teéricas y condiciones de produccién.
Las relaciones con las producciones tedricas de cada instancia.
I11.2. Desde la teoria hipodérmica a una teoria de la persuasién: Las primeras formulaciones
sobre la comunicacion masiva y sus relaciones con la psicologia conductista. El problema
de la manipulacién. Los estudios de la audiencia. Los estudios empiricos en comunicacién:
consumo y contextos sociales; sistemas de gratificaciones.
I1.3. Funcionalismo: El concepto de funcién. Los estudios sobre opinién piblica y politica
en los medios masivos. Los inicios del Pragmatismo.

I11. Los modelos explicativos de la comunicacién masiva. Sociedad, cultura, poder y redes.
IIL1. La Teoria Critica: La Escuela de Frankfurt: Los postulados basicos de Theodor
Adorno y Walter Benjamin. Industria cultural y sus efectos en los individuos. Cultura de
masas en la era de la reproduccion técnica.

I11.2. Los Estudios Culturales. La Escuela de Birmingham. Williams y sus consideraciones
sobre la cultura, la comunicacion y las culturas populares. Lo dominante, lo residual y lo
emergente.
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Stuart Hall: El problema de la cultura popular en relacion con los medios. Los procesos de
recepcion/consumo y reproduccién en la comunicacién. Hacia la generacién de estrategias
de lectura de los medios.

IV. Los estudios de comunicacién en y desde Latinoamérica. La comunicacién para el cambio
social,

IV. 1 Miradas situadas: Los antecedentes de la reflexion tedrica en América Latima y la
construccion de un pensamiento localizado. Reflexion general de los estudios
comunicacionales en Latinoamérica.

IV. 2 Objetos de estudio y de investigacion:

a. Los medios de comunicacion y la construccion de la realidad. Los debates actuales
resurgidos a partir de la Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual.

b. La emergencia de los estudios sobre juventud. Las culturas juveniles entre las herencias y
las rupturas.

c. Las nuevas tecnologias y las modificaciones en las pricticas comunicacionales. El
impacto de los desarrollos tenologicos en la construccion de las textualidades
comunicacionales.

d. Las précticas cotidianas como formas de comunicacién. La revalorizacion de las diversas
formas de interaccion simbélica en la construccion de las subjetividades.

IV. 3. La conumicacion como prictica transformadora: La politica y su relacién con los
procesos comumicativos; democracia, comunicacion y constitucion de ciudadanias. La
comunicacién y el desarrollo: debates, conflictos y trabajos. Los procesos de
(in)visibilizacion y las representaciones sociales en el campo de la comunicacién.

BIBLIOGRAFIA

MANUALES DE CONSULTA

Castels, Manuel (2000) La era de la informacién: Vol. 1 La sociedad red, Vol. 2 1 poder de la
identidad y Vol. 3 Fin de milenio Madrid: Alianza; (2003) La galaxia Internet Barcelona:

Debolsillo.

Entel, Alicia (1994) Teorias de la comunicacion. Cuadros de época y pasiones de sujetos. Bs. As.:
Hernandarias.

Fadeccos (2006) Identidad y memoria de los estudios de Comunicacién en Argentina. Revista
Argentina de Comunicacion. Afio 1 N° 1. Bs. As.: Prometeo.

Ford, Anibal, Jorge Rivera y Eduardo Romano (1985) Medios de comunicacion y cultura popular
Bs. As.: Legasa.

Marafioti, Roberto (2005) El sentido de la comunicacion. Teorias y perspectivas sobre cultura 'y
comunicacion. Bs. As.: Biblos.
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Mattelart, Armand y M. Mattelart (1997) Historia de las teorias de la comunicacion. Barcelona:
Paidoés.

Mattelart, Armand y Héctor Schmucler (1983) América Latina en la encrucijada telemdtica. Bs.
As.: Paidés.

McQuail, Denis (2000). Introduccién a la teoria de la comunicacion de masas. Barcelona: Paidds.

Moragas Spa, M. de (Ed.) (1985) Sociologia de la comunicacion de masas. Barcelona: Gustavo
Gili.

Moragas, Miquel de (1976) Semidtica y Comunicacion de Masas. Barcelona. Peninsula; (1981)
Teoria de la Comunicacion. Investigaciones sobre medios en América y Europa. Barcelona:
Gustavo Gilli.

Verano, Alejandro (Ed.) (2009) Medios de comunicacion en la Argentina. Diagnostico y
perspectiva. Bs. As.: Prometeo — UNLP.

Wolf, Mauro (2004) La investigacidn de la comunicacion de masas. Critica y perspectivas. Bs. As.:
Paidés.

BIBLIOGRAFiA DE LECTURA OBLIGATORIA'!

Unidad L- La comunicacioén
De lectura obligatoria
Alfonso, Alfredo (2007) “ Zonas para pensar el futuro de las practicas en comunicacién” en 70 afios

de periodismo y comunicacién en América Latina, memoria y perspectivas. Argentina, La Plata, pp
129- 138.

Becerra, Martin (2003) “la sociedad de la informacion” en
http://www.cinelatinoamericano.cult.cw/assets/docs/La_sociedad de la_informacion.pdf

Benavides Campos, Julio Eduardo (2006) “Medios de comunicaciéon comunitaria: entre los deseos y
los espejismos de la ciudadania™ paper publicado en www.infoamerica.org

Grimson, Alejandro (2000) “Dimensiones de la comunicacién” en Interculturalidad y
comunicacicn. Bs. As.: Norma, pp. 5-94.

Marafioti, Roberto (2005) “Cap. 2: comunicacion de masas, cultura y transmisién cultural” en
ibidem, pp. 77 —92.

Prieto Castillo, Daniel (2007) “Nuestro derecho a la diversidad comunicacional” en Los Andes, 7 de
febrero.

! Cabe aclarar que la misma puede sufrir modificaciones y adecuaciones durante el cursado a los efectos de optimizar el
desarrollo de la citedra. Ademas se iran sugiriendo textos de lectura complementaria a lo largo del desarrollo de las clases
tedricas y précticas.
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Seminara, Eduardo (2009) “Ley de Servicios de comunicacién audiovisual: Esencial para el
fortalecimiento de la democracia” en Foro de periodismo digital de Rosario
http:/fpdrosario.ning.com

IL- Primeras reflexiones: las teorias administrativas y los modelos explicativos de la
comunicacién masiva.

Lasswell, Harold D. (1985) “Estructura y funcién de la comunicacién en la sociedad” en Moragas
Spa, Miquel, Sociologia de la comunicacién de masas, tomo lI, Barcelona: Gustavo Gilli.

Lazarsfeld, Paul F. Bernard Berelson y Hazle Gaudet (1962) “El pueblo elige” en El pueblo elige.

Estudio del proceso de formacién del voto durante una campafia presidencial, Buenos Aires:
Ediciones 3.

Mattelart, Armand y M. Mattelart (1997) “La Mass Comunication Research” en ibidem, pp. 28-40.

Wolf, Mauro (2004) “1.Contextos y paradigmas en la investigacion sobre los media” en ibidem, pp.
21-77.

Marafioti, Roberto (2005) “Cap. 4: Paradigmas de andlisis de la comunicacién de masas” en
ibidem, pp. 139 — 180.

Lazarsfeld, Paul Felix “La campafia electoral ha terminado” en: Moragas, Miguel de. Sociologia de
la comunicacion de masas. Gustavo Gili, Barcelona, 1985. Publicado originalmente con el titulo
"The election is over", en Public Opinion Quarterly n° 53, 1953. Gentileza de Natalio Stecconi

Lazarsfeld, Paul y R. K Merton (1991) “Comunicacién de masas, gusto popular y accién social
organizada” en La comunicacion de masas. Bs. As.: CEAL, pPp25-48

I1L Los modelos explicativos de la comunicacién masiva. Sociedad, cultura, poder y medios.
De lectura obligatoria

Adorno, Theodor y Max Horkheimer (1988) “La industria cultural. [luminismo como mistificacion
de masas” en Dialéctica del iluminismo, Bs. As,: Sudamericana.

Benjamin, Walter (1989) “La obra de arte en la época de su reproductibilidad técnica” en Discursos
Interrumpidos 1, Taurus, Buenos Aires, 1989.

Martin-Barbero, Jesas (1987) “Industria cultural, capitalismo y legitimacion” en De los medios a
las mediaciones. Comunicacion, cultura y hegemonia. Barcelona: Gustavo Gili.

Marafioti, Roberto (2005) “Cap. 5: La comunicacién de masas desde las criticas al sistema” en
ibidem, pp. 181 —232.

Thompson, John B. (1991) “La comunicacién masiva y la cultura moderna. Contribucién a una
teoria critica de la ideologia” en la Revista Version. Estudios de comunicacion y politica, Nro. 1,

Universidad Auténoma Metropolitana-Unidad Xochimilco, México, octubre.

Hall, Stuart (1980) “Codificar y Decodificar” Traduccién: Alejandra Garcia Vargas.
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IV. Los estudios de comunicacion en y desde Latinoamérica. Hacia la construccion de una
mirada situada.

Iv.1

Beltran, Luis Ramiro (1985) “Premisas, objetos y métodos foraneos en la investigacion sobre
comunicacién en América Latina” en Moragas Spa, Miquel, Sociologia de la comunicacion de
masas, tomo I, Barcelona: Gustavo Gilli.

Martin-Barbero, Jesiis (s/dy“Comunicacion fin de siglo. ;/Para donde va nuestra investigacion?” en
http://www.comunicacionymedios.com/Reflexion/teorias/findesiglo.htm

Martin-Barbero, Jesiis (2000) “Saber narrar” en La Educaciéon desde la Comunicacion, Bs. As.:
Norma, pp.

Reguillo, Rosana (2000) “Identidades culturales y espacios piblicos, mapas de los silencios.” En
Dialogos de la comunicacién N° 59-60, Colombia: FELAFACS, pp. 75-85.

Torrico Villlanueva, Erick (2007) “Teorias y tendencias temiticas en la investigaciéon de la
comunicacién en América Latina” en 70 afios de periodismo y comunicacion en América Latina,
memoria y perspectivas. Argentina, La Plata, pp45 — 50

Iv.2

a. Uranga, Washington (2009) “Poder, gobernabilidad y derecho a la comunicacion” en
Verano, Alejandro Medios de comunicacién en la Argentina, Bs. As: Prometeo-UNLP, pp.
87-96.
Becerra, Martin y Soledad Vanina Lépez (2009) “La contienda mediatica. Temas, fuentes y
actores en la prensa entre el gobierno y las entidades del campo argentino en 2008” en la
Revista de Ciencias Sociales de la Universidad Nacional de Quilmes n° 16, segunda época,
septiembre de 2009,UNQ, Bernal, p. 16-30.

b. Reguillo, Rosana (2007) “Pensar los jovenes. Un debate necesario” en La emergencia de
las culturas juveniles. Estrategias del desencanto. Bs. As.: Norma, pp. 19-48.
Saintout, Florencia (2006) “Los jévenes hablan. Familia: jun nuevo nido? Y La escuela:
;una educaci6n para qué? En Jovenes el futuro lleg6 hace rato. Comunicacion y estudios
culturales latinoamericanos Bs.As.: Ediciones de periodismo y comunicacién UNLP, pp
65-90 y 131-160

c. Remondino, Georgina (2009) “Marcas de la cultura ciber/mediética: imperativos culturales
y (des)anclaje educativo” en Petit, Cristina (Coord.) Medios y tecnologias de la informacion
y la comunicacién. Socializacién y nuevas apropiaciones Cétdoba: Brujas, pp.: 181-202
Irigaray, Fernando (2009) “Introduccién” en Nuevos medios, nuevos medios, nuevos
lenguajes Rosario: Laborde, pp.: 21-29.

d. Silva, Armando (2006) “De la ciudad vista a la ciudad imaginada” en Imaginarios urbanos
Bogota: Abanico editores, pp. 37-67.
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Garcia Vargas, Alejandra (2010) “Tan lejos, tan cerca... Experiencia migratoria y espacio
mediitico en San Salvador de Jujuy” en Con-sciencias socales Revista del Departamento de
Ciencias Sociales y Humanas de la Universidad Catélica Boliviana San Pablo, Ailo , N° 2,
Primer Semestre, Cochabamba: Universidad Catdlica San Pablo.

Iv3

Uranga, Washington (2005) “Ciudadania y espacio publico: el derecho de los pobres a la

informacién y a la comunicacién”, paper.

Alfaro, Rosa Maria (2000) “Culturas populares y comunicacion participativa: en la ruta de las
redefiniciones” en Revista Razdn y Palabra, Numero 18 México: Mayo.

Salta, setiembre de 2010

Victor Arancibia
Prof. Adj. a cargo
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