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OBJETIVOS GENERALES

»  Que los alumnos DESARROLLEN las aptitudes necesarias para intervenir en el campo de las TICs mediante
la produccion digital colaborativa.

*  Que los alumnos ADQUIERAN una formacién académica que amplie el espectro de conocimientos para
abordar nuevos campos de profesionalizacion de las ciencias de la comunicaci6n sustentadas en el dominio de
TICs.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

» FOMENTAR la cultura de una cognicién compartida que enriquezca la produccién de soportes de
comunicacién multimedia a partir de la aplicacién de nuevas herramientas digitales (colaborativas y
distributivas)

*» Hacer EXTENSIVO ese conocimiento distributivo y complejo al andlisis critico de modalidades de
comunicaciéon mediadas por computadora y consumo de TICs en diversos dmbitos de accion profesional
(educativos, gestién institucional, medios digitales, medios de comunicacién analégicos, ONGs, alfabetizacién
en TICs, producciones autogestionadas, disefio multimedial, otros)

REGIMEN POR PROMOCION

Los ALUMNOS PROMOCIONALES son aquellos que aprueban 2 (dos) exdmenes parciales con nota minima de 7
(siete) y presentan un Trabajo Monogréfico con un planteo original y consistente. El tema debera ser aprobado
por la citedra.

El examen final consiste en la defensa de monografia en Coloquio y con nota de aprobacién no inferior a 7 (siete).
El alumno promocional deberi cumplir ademas con los siguientes requisitos:

*  100% de Trabajos Practicos y/o de campo Aprobados (Presenciales y a través de la WEB)
* 80 % de Asistencia a Clases Te6rico-Practicas

REGIMEN REGULAR

Los ALUMNOS REGULARES son aquellos que aprueban 2 (dos) exdmenes parciales con nota minima de 4
(cuatro), con opcién a un recuperatorio por parcial.

El examen final consiste en la exposicién oral sobre un tema sorteado o propuesto por la citedra con nota de
aprobacién no inferior a 4 (cuatro).

El alumno regular deber4 cumplir ademas con los siguientes requisitos:




Universidad Nacional de Salta
Facultad de Humanidades
Carrera de Ciencias de la Comunicacion

»  80% de Trabajos Practicos y/o de campo Aprobados (Presenciales y a través de la WEB)

= 75 % de Asistencia a Clases Tedrico-Practicas

REGIMEN LIBRE

Los ALUMNOS LIBRES son aquellos que no cursan la materia, no cumplen con requisitos de asistencia, no rinden
examenes parciales, no aprueban los exdmenes parciales o no entregan la Monografia final.

=  Examen Final Escrito de igual exigencia que los exdmenes parciales.

»  Examen Final Oral sobre un tema propuesto por la Catedra.

»  Examen Final escrito y oral se aprobara con calificacion no inferior a 4 (cuatro).

METODOLOGIA
El desarrollo de contenidos de la citedra se abordan desde las instancias articuladas de tedricos-précticos a partir
de estrategias pedagbgicas y didécticas que se interrelacionan fortaleciendo los procesos de anélisis, reflexion,
comprensién y aprendizaje auténomo del alumno a cerca del complejo fenémeno de las TICs en las sociedades
actuales, pero sobre todo en el anclaje del corpus bibliografico a los ambitos concretos de aplicacién y
manipulacién de herramientas digitales que cooperan en el fortalecimiento de las practicas sociales y de
comunicacién.
Desde esta perspectiva, la dindmica expositiva, participativa, colaborativa y experimental puesta en juego en las
instancias tebrico-précticas mencionadas seran apoyadas por recursos e instrumentos didacticos disponibles en el
Ambito de la Facultad de Humanidades. ’
1. CLASES TEORICAS
El desarrollo de los teéricos tendra como dindmica de exposicién la orientacién de los alumnos hacia la
comprensién de los marcos teéricos-conceptuales desde el cual se aborda el anilisis de las tecnologias,
abriendo debate sobre las diversas posturas encontradas o a favor con respecto a su aplicacién socio-
comunicacional.
2. CLASES PRACTICAS
Se motivara a la expresion de los conocimientos adquiridos, en base a la reflexion grupal y exposicion oral de sus

integrantes sobre las tematicas seleccionadas en los précticos.

EVALUACION

PROCEDIMENTAL

Se consideran para el promedio de nota final los siguientes items:
s Trabajos Practicos Aprobados

=  Exposicién Oral Grupal e Individual

*  Trabajo de campo y avances de Informe Final

= Asistencia a Tedricos, Practicos y aplicaciones de Laboratorio.
»  Produccion de contenidos en diversos soportes digitales.
FINAL

»  Evaluacién individual escrita por Cuatrimestre (Total 2 / Dos)
»  Coloquio Alumnos Promcionales

CONTENIDOS

UNIDAD I: REVOLUCION INFORMACIONAL Y EL CAMBIO TECNOLOGICO
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Ciencia, Técnica y Tecnologia. Paradigmas Deterministas, Evolucionistas, Constructivistas y Criticos de las
Tecnologias. El Poder de la Técnica. La era de la Informaci6n. Tecnologia y Sociedad.

UNIDAD II: DE LA GALAXJIA GUTENBERG A LA GALAXTA MCLUHAN
Un nuevo paradigma sensorio-perceptivo y tecno-cognitivo. Teoria del HIPERTEXTO. De la escritura analogica a
la escritura binaria. Modalidades de lectura no-secuencial: el libro electronico. El (des) orden del texto

electrénico.

UNIDAD II1: CONVERSION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN LA ERA DIGITAL
La Convergencia Digital. La Comunicacién Mediada por Computadoras (CMC). Tecnologias analbgicas y digitales
de comunicacién. Los nuevos medios: Medios emergentes y convergentes. Reconversion de las Industrias

Culturales en la era de la digitalizacion.

UNIDAD IV: SOCIEDAD DE LA INFORMACION Y EL CONOCIMIENTO

Post-industrialismo, informacionalismo y sociedad del conocimiento. Conectividad, Accesibilidad y Brecha digital
en la Sociedad de la Informacién. Politicas pablicas de inclusién a la SI. Debates, Polémicas y Directrices de la
Cumbre Mundial de la Sociedad de la Informacién — CMSI. Programa Nacional para la Sociedad de la

Informaci6n - PSI .

UNIDAD V: EL MEDIO ES EL MENSAJE: ARQUITECTURA DE LA RED INTERNET
Origen de la Red. Protocolos de conexién. Tecnologias de Programacién WEB. Tipos de Conexién. Servicios de
comunicacién en la Red Internet. Buscadores en la Red. Convergencia de tecnologias de informacién y

comunicacion.

UNIDAD VI: METAMORFOSIS EN LA CYBERCULTURA
Internet y el Nuevo Periodismo: de la informatizacién del Periodismo hacia el Periodismo Digital, Multimedia y de
Autor. Internet como espacio educativo: sobre Internet en procesos de ensefianza y aprendizaje. Saber hacer con

Internet.

UNIDAD VII: LA DIASPORA DE INTERNET Y LA WEB 2.0

La WEB 2.0 y la reconversién de Internet por parte de los usuarios. La Blogoesfera: weblog, fotolog, videolog,
edublog. Streamming: Webcasting, Podcastig, Tecnologias Moviles. Plataformas: Wikis, CMS (Content
Management System). Arquitectura Peer-to-Peer (P2P): la revolucién Napster.

UNIDAD VIII: REDES DIGITALES Y MOVIMIENTOS SOCIALES
Acceso piblico y social a las redes digitales. Democracia electronica y ciudadania digital. Redes Interactivas:
Citizen Networks. Community Networks. Activist Networks. IndyMedia Center Network.

UNIDAD IX: TECNOLOG{AS COLABORATIVAS

Cognicién distibuida: Software Libre, Open Source, Open Access , Creative Commons, Copyleft. Proyectos
GNU/Linux: Free Software Foundation. Proyectos Locales: Tuquito, Ututo, Gleducar, Fundacién Via Libre,
Software Libre Argentina (SoLAr)
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