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OBJETIVOS

¢ Colaborar en la adquisicién de herramientas conceptuales de algunas teorias de la
percepcién en permanente referencia a las teorias propias de las ciencias sociales, en
general, y a las teorias de la comunicacién, en particular.

¢ Facilitar los procesos de apropiacion del metalenguaje propio de la materia puestos de
manifiesto en la produccion permanente de textos criticos segun los canones vigentes en
la academia.

* Favorecer la construccion de un pensamiento analitico, capaz de reconocer, describir y
operativizar los principales aportes provenientes de las diferentes teorfas que se
analizaran a lo largo del curso. »

* Colaborar con la tarea de formacién de profesionales criticos y comprometidos con la
realidad social local y nacional. ’

CONDICIONES DE PROMOCION

Alumnos regulares: Regularizaran la materia los estudiantes que asistieron al 75 % de los
encuentros considerados como practicos. Asimismo, los que aprobaran el 100% de los practicos
escritos con valor de examen parcial o de final —cuya modalidad y niimero se acordaria con
anterioridad, como asi también el 75 % de los practicos realizados durante el afio. El examen
final de la materia ser4 la resolucién de consignas por escrito.

Alumnos promocionales: Quedaran en situacion de promocionar la materia los estudiantes que
asistieran al 85 % de los encuentros. Ademas, quienes aprobaran el 100% de los practicos
escritos con valor de examen parcial con nota de 7 (siete) o mas; y del 80 % de los practicos

restantes. La promocion requeriré de la elaboracién de un trabajo escrito final y de su defensa en
un coloquio.

METODOLOGIA

La metodologia implementada a lo largo del curso seran las correspondientes a las del
aprendizaje cooperativo. También se implementan estrategias correspondientes a las
modalidades de taller y de seminario, a lo que se sumarén las exposiciones de lecturas
individuales y grupales para lo cual se utilizaran diferentes técnicas —paneles y mesas redondas,
entre otras. Ello permitira a los alumnos la participacién permanente y una préictica continua del
discurso tedrico tanto en su aspecto oral y como escrito. Cabe mencionar que se consideraran
actividades centrales y obligatorias: la lectura y el comentario dulico permanente de los textos
tedricos y la produccién permanente de trabajos escritos individuales que den cuenta tanto de las
lecturas realizadas como de la mayor o menor fluidez en la apropiacion del metalenguaje propio
de la asignatura.

EVALUACION

Se realizard una evaluacién procesual, atendiendo al cumplimiento de las tareas
previamente acordadas (lecturas, exposiciones, participacion, informes, encuestas, exposiciones,
etc.) en tiempo y forma. Se prestara una particular atencién al cumplimiento de las actividades
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obligatorias para la promocionalidad (asistencia, presentacion de practicos orales o escritos y de
trabajos con valor de examen parcial o final).

CONTENIDOS

L- Las problemiticas basicas de la percepcion
1.- De los procesos fisiolégicos a las construcciones mentales: primeras aproximaciones
al problema de la percepcién. Empirismo e innatismo
2.- Las funciones de la imagen: las modalidades epistémica, simbdlica y estética.
3.- Las leyes de agrupacion, proximidad e igualdad. Persistencia y cambio. Arte y
percepcion: campo, limite, fondo, figura, forma, linea, limite, contorno, direccion y
perspectiva.

II.- Las modificaciones de Ia percepcion en relacion al cambio tecnolégico
1.- Los avances de la neurobiologia de la percepcién.
2.- El problema de la velocidad y la percepcion.
3.- La construccién de las Ciencia y Tecnologias de la Cognicién (CTC) como campo
interdisciplinar. Hacia una politica del conocimiento en redes.

IIL- La percepcion y la construccién de sentidos
1.- Percepcion y representacién: La construccion de las representaciones como modos
de ver, ser y actuar.
2.- Visibilidades e invisibilidades: los modos de representar y de percibir las
diferencias. La construccién social de las otredades.
3.- Los modos de construir identidades: la percepcion como articuladora de las miradas
colectivas. Percepcion e identidad.
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