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OBJETIVOS

s Colaborar en la adquisicion de herramientas conceptuales de algunas teorias de la
percepcion en permanente referencia a las teorias propias de las ciencias sociales, en
general, y a las teorias de la comunicacion, en particular.

¢ Facilitar los procesos de apropiacién del metalengunaje propio de la materia puestos de
manifiesto en la produccion permanente de textos criticos segiin los canones vigentes en la
academia,

e TFavorecer la construccién de un pensamiento analitico, capaz de reconocer, describir y
operativizar los principales aportes provenientes de las diferentes teorias que se analizarin
a lo largo del curso.

e Colaborar con la tarea de formacién de profesionales criticos y comprometidos con la
realidad social local y nacional.

CONDICIONES DE CURSADO:

Alumnos regulares: Regularizaran la materia los estudiantes que aprobaran el 100% de los
practicos escritos con valor de examen parcial, recuperatorio o de final —cuya modalidad y niimero
se acordaria con anterioridad, como asi también el 75 % de los practicos realizados durante el afio.
El examen final de la materia ser4 la resolucién de consignas por escrito. M. Oca .

Alumnos promocionales: Quedardn en situaciéon de promocionar la materia los estudiantes que
aprobaran el 100% de los practicos escritos con valor de examen parcial (con nota igual o superior
a 7)y del 80 % de los practicos restantes. La promocién requerira de la elaboracién de un trabajo
escrito final y de su defensa en un coloquio.

Alumnos libres: Los estudiantes que por uno u otro motivo no cuipplieren con los requisitos de
promocionalidad y/o regularidad deberédn realizar un examen escritQ final frente a un tribunal. Se
consideraran textos de lectura obligatoria los que figuran en la bibliografia.

B w oral.

METODOLOGIA

La metodologia implementada a lo largo del curso serdn las correspondientes a las del
aprendizaje cooperativo. También se implementan estrategias correspondientes a las modalidades
de taller y de seminario, a lo que se sumarén las exposiciones de lecturas individuales y grupales
para lo cual se utilizarin diferentes técnicas —paneles y mesas redondas, entre otras. Ello permitira
a los alumnos la participacidon permanente y una practica continua del discurso tedrico tanto en su
aspecto oral y como escrito. Cabe mencionar que se consideraran actividades centrales y
obligatorias: la lectura y el comentario dulico permanente de los textos teéricos y la produccién
permanente de trabajos escritos individuales que den cuenta tanto de las lecturas realizadas como
de la mayor o menor fluidez en Ja apropiacion del metalenguaje propio de la asignatura. :

EVALUACION
Se realizard una evaluacién procesual, atendiendo al cumplimiento de las tareas
previamente acordadas (lecturas, exposiciones, participacion, informes, encuestas, exposiciones,
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etc.) en tiempo y forma. Se prestard una particular atencién al cumplimiento de las actividades
obligatorias para la promocionalidad (presentacién de practicos orales o escritos y de trabajos con
valor de examen parcial o final). En lo que atafie a los alumnos que aspiren a rendir la materia en
condicién libre, se les pedira la realizacion de un trabajo integrador, cuyas consignas corresponden
al trabajo final del cursado de la materia. Este ensayo, deberd ser presentado con una semana de
antelacion a la fecha prevista de la mesa de examen ordinario o extraordinario.

CONTENIDOS

I.- Las problematicas basicas de Ja percepcion .
1.- De los procesos fisioldgicos a las construcciones mentales: primeras aproximaciones al
problema de la percepcién. Empirismo ¢ innatismo como formas explicativas de los
procesos neurobiolégicos y culturales. ‘
2.- Las funciones de la imagen: las modalidades epistémica, simbélica y estética.
3.- Las leyes gestalticas de agrupacién, proximidad ¢ igualdad. Persistencia y cambio. Arte
y percepei6én: campo, limite, fondo, figura, forma, linea, limite, contorno, direccién y
perspectiva.

IL.- La percepcién y la construccién de sentidos

1.- Percepcidn y representacién: La construccion de las representaciones como modos de
ver, ser y actuar. Los condicionamientos de las percepciones por la impronta de las
representaciones.

2.- Visibilidades e invisibilidades: los modos de representar y de percibir las diferencias.
Las formas en que se plantea y se espectaculariza la diferencia. Exposicion, subexposicion
y sobreexposicion.

3.- La percepcidn y las disputas culturales en el campo de lo visual. Hegemonia visual y la
construccion social de las otredades. Las formas en que los pueblos son representados en
las imagenes. '

TYI.- Las modificaciohes de la percepcion en relacion al cambio tecnologico
1.- Los avances de la neurobiologia de la percepeion. Las perspectivas culturalistas y los
debates actuales. ‘
2.- El problema de la velocidad y Ja percepcién. Las formas multimediales e hipermediales
y las modificaciones perceptuales.
3.- Nuevas visualidades y modos de apropiacién tecnoldgica. El problema de la
digitalizacién y sus implicaciones en la percepcion.
4, El poder de la imagen mediatica ¢ hipermediatica. Hiperrealidad, modos de ver y de
mostrar. La espectacularizacion de la violencia.
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Maturana, Flumberto (1992) E! sentido de lo humano Bs. As.. Hachette/Comunicacion.

Maturana, Humberto y Francisco Varela (2003) EI drbol del conocimiento. Las bases biolégicas
del entendimiento humano. Bs. As.: Lumen.

Merleau-Ponty, Maurice (1966) Lo visible y Io invisible. Barcelona: Seix-Barral; (1980)

Fenomenologia de la percepcion Barcelona: Ed. 62; (2002) El mundo de la percepcion. Siete
conferencias. Bs. As.: FCE.

Ranciére, Jacques (2013) Aisthesis. Escenas del regimen estético del arte. Bs. As.: Manantial

Rivera Cusicanqui, Silvia (2010): Ch’ixinakaxUtxiwa. Una reflexion sobre practicas y discursos
descolonizadores. Buenos Aires, Tinta Limon.

Verén, Eliseo (2001) EI cuerpo de las imdgenes. Bs. As.: Norma.

Viritio, Paul (1990) La légica de la percepcion. Barcelona: Gedisa; (1995) E! arte del motor.
Aceleracion y realidad virtual. Bs. As.: Paidos; (1996) Un paisaje de acontecimientos. Bs. As.:
Piados Manantial; (1997) La velocidad de liberacion. Bs. As.: Manantial; (1998) La mdquina de
visién Madrid: Cétedra.

Zunzunegui, Santos (1998) Pensar la imagen. Madrid: Cétedra.
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Especifica por temas
1.- Las problematicas basicas de la percepcién

Aumont, Jacques (1992) “El papel del 0jo” en La imagen. Barcelona: Paidds, 17-53.

Zunzunegui, Santos (1998) “La teoria de la percepcién” en Pensar la imagen. Madrid: Catedra, pp.
31-42 '

Definiciones de percepcién de diferentes autores pertenecientes a diversas lineas teoricas (seleccion
a cargo del equipo de la citedra).

Arheim, Rudolf (1985) Arte y percepcién visual. Psicologia de la vision creadora. Bs. As.: Eudeba
(Fragmentos seleccionados por la cétedra).

1I.- La percepcién y la construccién de sentidos
Arancibia, Victor (2015) “Los indices identitarios”en Nacién y puja distributiva en el campo

audiovisual. Identidades, memorias y representaciones sociales en la produccion cinematogrdfica
y televisiva del Noa (2003-2013) La Plata: Edulp. http://sedici.unlp.edu.ar/handle/10915/46617

Caggiano, Sergio, El sentido comiin visual. Disputas en torno a género, “raza” y clase en
imdgenes de circulacion publica, Buenos Aires: Mifio y Davila, 2012.

Cebrelli, Alejandra y Victor Arancibia (2005) “Un acercamiento al problema de las practicas, los
discursos y las representaciones. Sobre héroes, fiitbol y otras iconografias pasionales” en
Representaciones Sociales: Modos de mirar y de hacer Salta: CEPHIA-CIUNSa, pp 121-142;
(2007) “Sobre el espesor temporal de las representaciones sociales en el discurso periodistico. Los
aborigenes en la prensa local: 20062007 y 1859 —Paper para las Jornadas Interescuelas de
Historia, UNT, Tucumén; (2011) ‘Palabras (entre)cruzadas, imagenes (des)encajadas Regimenes
de visibilidad de los Pueblos Originarios de San Martin del Tabacal’
enhttp://v2.reflexionesmarginales.com/index.php/numero-anterior/10-septiembre-
2011/dossier;(2013) ‘Representaciones nodales y narrativas nacionales. Las luchas por las
significaciones de las representaciones nodales’, clase N° 9 del curso Representaciones sociales y
comunicacién, Maestria en Ciencias Sociales, Bs.As.: UNQ.

Didi-Huberman, George (s/d) ‘Cuando las imagenes tocar lo real” Marin, Louise (2009) ‘Poder,
representacion, imagen’ en Prisma, revista de historia intelectual N° 13.

Fernandez Bravo, Alvaro (2008) Regimenes de visibilidad. Imdgenes de los indigenas en la
formacion de la identidad colectiva argentina Bs. As.: Flacso.

Segato, Rita. (2007) La Nacién y sus Otros. Raza, etnicidad y diversidad religiosa en tiempos de
Politicas de la Identidad.Introduccion (pp 15 - 37) Prometeo, Bs.As.

IIT.- Las modificacionés de la percepcién eh relacién al cimbio tecnolégico

Barbero, Jesis Martin (2010) Convergencia digital y diversidad cultural. En Mutaciones de lo
visible. Comunicacién y procesos culturales en la era digital. De Moraes, Dénis (comp.) Paidos, Bs.
As.Pp 137-165.

Tmbert, Gerard (2002) Azar, conflicto, accidente, catdstrofe: figuras arcaicas en el discurso
posmoderno (entre lo euférico y lo disférico) en Trama y Fondo N°12, Ed. Asociacion Cultural
Trama y Fondo. Getafe, Madrid. pp. 19-30.
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Maturana, Humberto (1992) “;Qué es ver?” en El sentido de lo humano, Santiago de Chile;
Hacette, pp. 151-179.

Maturana, Humberto y Francisco Varela (2003) “Sistema nervioso y conocimiento” en El arbol del
conocimiento. Las bases bioldgicas del entendimiento humano. Bs. As.: Lumen, pp. 97-121.

Scolari, Carlos (2008) ‘Teoria y comunicacién frente al fantasma digital’ en Hipermediaciones.
Elementos para una teoria de la comunicacion digital interactiva. Barcelona: Gedisa, pp. 31-61.

Virilio, Paul (1996) “La inminencia probable” en Un paisaje de acontecimientos. Bs. As.: Piados,
189-197. ‘

Trabajos de investigaciéon y/o de extension

La catedra prevé la continuidad de los vinculos con el proyecto de investigacion CIUNSa N° 2307
titulado: ‘LA CONSTRUCCION DE LA DIFERENCIA Y DE LA DESIGUALDAD EN LA
PRODUCCION MEDIATICA E HIPERMEDIATICA LOCAL. LAS NARRATIVAS
INFORMATIVAS Y FICCIONALES’, dirigido por el Dr. Victor Arancibia.

A la vez, como en afios anteriores se prevé la continuidad de charlas vinculadas con problematicas
de la comunicacién. Las mismas se realizan y se co-organizan con asociaciones, instituciones y/o
actores del campo comunicacion.

Salta, marzo de 2017

Victor Hugo Arancibia Mariana Inés Valdez



